
未来構想プログラム 2016

ナラティブウェア
ー 未来構想・行動変革・物語革命 ー
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　GDP 神話、リーダー・フォロワー神話、ものづくり神話、競争神話 ･･･。これら

はほんの一部ですが、こうした複数の物語が生態系を形づくって、ながらく日々の

ビジネスを方向づけてきました。いよいよこれらに代わる「物語の生態系」を育む

必要があります。こうした「物語の生態系」を《ナラティブウェア》と呼んでみま

しょう。

　わたしたちは、時代を刷新し、身のまわりに変化を起こす Social Force として、

ネットとナラティブという「２つの N」をあつかうことができます。このプログラ

ムでは後者に焦点をあて、物語への理解を深め、物語を有効に活用するための「知

と方法」を提示してみようと思います。ハードウェア、ソフトウェア、ナラティブ

ウェアのちがいが、ビジネスと社会の多様な明日をつくります。企業、行政、NPO

にかかわらず、当事者マインドをもったみなさまのご参加を、お待ちしています。

未来構想と行動変革につながる話題を提供するとともに、VULCAD な時代＊を踏ま

えた、知的対話の場にしたいと思っています。

◉ 講 師
設樂   剛 (  Tsuyoshi  Shidara, Ph.D.  )　

設樂剛事務所 代表

慶應義塾大学 博士〔 政策・メディア 〕

慶應義塾大学 SFC 研究所 上席所員

◉ 慶應義塾大学大学院  政策・メディア研究科修了後、

シンクタンクに所属し、コーポレート・ブランディング

に携わる。2000 年、LINE 等の母体企業であるハンゲー

ムジャパン ( 株 ) の創設メンバー。初代チーフ・マーケ

ティング・オフィサー (CMO) 兼 副社長を経て、設樂剛

事務所を設立。革新的経営者のアドバイザー。今後の大

きな展望と方向性をイメージできるよう、新たなビジネ

ス・パラダイム（ビジネスの見方・考え方）の導入・形

成に取り組んでいる。対話的に未来構想を描く「 ナラ

ティブ・アプローチ 」を重視。

◉ 論文（査読付）に、「物語ブランディングの政策効果」

（政策情報学会）、「ブランディングにおける物語効果」（情

報文化学会）。

◉ 公式サイト：archipelagos.jp

会場　 公益財団法人  國際文化会館
            〒 106-0032  東京都港区六本木 5-11-16

電話：   03 - 3470 - 4611     URL：  i-house .or . jp

● 申込み：  ウェブよりお申し込みください。

archipelagos.jp/narrativeware.html

（ 全５回 ）
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各回 19:00 〜 20:30 プログラム

 8/25　１　 導入編　時代を方向づける物語の生態系
 　　　　ー現代のビジネス神話（１）ー

 9/29　２　 深層編　単純化された２分法的世界観を超えて
 　　　　ー現代のビジネス神話（２）ー

10/27  ３　構造編　カオスからコスモスへ　
 　　　　ー物語という世界モデルー

12/ 1　４　 方法編　対話的に未来構想を描くメソッド
 　　　　ーナラティブ・アプローチー

12/15  ５　実践編　新時代の社会実験へ　
 　　　　ー新しい物語が、知性と社会を新しくするー

✽ VULCAD： Volatility, Uncertainty, Liquidity, Complexity, Ambiguity, Diversity


